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MD 명칭 국제마케팅관리자과정

개설 학과 글로벌비즈니스대학 국제통상학과

MD 개요
기업환경의 글로벌화에 따라 기업 및 각급 기관 등에서 필요로 하는 국제마케

팅 관련 분야 지식을 갖춘 관리자를 양성하는 모듈

MD 목표

• 기업에 대한 이해, 경영과 마케팅의 본질에 대한 지식, 해외시장조사를 기반

으로 하는 국제경영전략 지식을 쌓을 수 있다.

• 시장조사분석기술, 경영전략모형 활용기술을 습득할 수 있다.

• 시장을 구성하는 소비자와 경쟁자를 이해하고, 기업을 구성원과 경영자 입장

에서 균형적으로 이해하는 태도를 갖출 수 있다.

관련 전공역량 글로벌역량, 무역전문역량, 디지털역량, 산한협력, 창의혁신역량

담당교수 김영(2015)

MD 구성

구분 교과목/비교과명 개설 학과 학년-학기 학점

교과목

경영학의이해(폐강)

국제통상학과

1-1 3

국제경영론 2-1 3

국제마케팅 2-2 3

서비스마케팅론 3-2 3

다문화경영전략 4-2 3

비교과 디지털무역아카데미 국제통상학과 미정


